
“Alimentos saludables:
¿Qué debemos saber para 

vender en México?”



Cambia…todo 
cambia!



¿Qué es saludable?
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Santa Clara la apuestaSANTA CLARA, LA APUESTA 

SALUDABLE DE COCA COLA



Diabéticos
Celiacos

Vegetarianos
Deportistas

ALIMENTOS de Nicho:





SUPER

FOODS



De NICHO a CATEGORÍA!



ALIMENTOS que agrupan 
una Categoría:

SUPERFOODS
ORGÁNICOS…o

A BASE DE PLANTAS



¿UNA REVOLUCIÓN 

O EL FUTURO DE LA 

ALIMENTACIÓN SALUDABLE? 



Alimento saludable para 
mascotas!!



ECUADOR

PERÚ



Nivel de texto 1

Nivel de texto2
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Nivel de texto 4

Nivel de texto 5
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3 Claves de Éxito
para vender en México! 



# 1
DIAGNÓSTICO PROFUNDO

¿Qué puedo explotar de mi producto, del mercado, del canal o 

cualquier otra variable que me diferencie 

y me haga realmente de valor para mi comprador ?



PREMIOS

ACIDÉZ





# 2
CREA UN PLAN DE MARKETING

Muéstrate preparado a ojos del comprador!...vende un concepto clave!

…y muestra los pasos concretos que vas a dar!



PROMOCIONES

En la compra de Olive 500 ml. o 750 ml. se 

obsequian libros de cocina a escoger.

En la compra de Olive 500 ml. o 750 ml. se 

obsequian recetarios de cocina con un cuchillo de 

acero inoxidable.
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“El 50% de las compras de los consumidores 

que llevan listas, se producen en el momento que 

ven los productos en las góndolas…”.

El Poder de los Hábitos, Charles Duhhig



# 3
EJECUTA (Acciones claves)

Un 75% del éxito del plan de entrada a un canal es la ejecución !



Patrocinador oficial de la Carrera Familiar 
Huellas CIMAB 

para la prevención del cáncer de mamas
7,000 corredor@s y familiares





MES ROSA COMERCIAL MEXICANA

MEGA COYOACÁN MEGA SAN JERÓNIMO MEGA BOSQUE ESMERALDA



Resultados

90% Cadenas 2 años

Nielsen en 3 años

US$300k 2do año

TOP of Mind en 2 años



¡130 millones de mexicanos están 
listos para recibir tu producto!



Muchas Gracias


